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1798 yilinda Istanbul’da

Miihendishane Matbaasi’nda

basilip Misir’da Fransiz isgaline
 karsi dagrtilan Tiirkce, Arapca,

Fransizca el ilanlar.
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"Reklamcilik

[lan ya da reklam, kamu il-
gisini saglamak amacini tasiyan
bilgi sunumudur. Bir diistince-
nin ya da tiriiniin Gsttinligini
garanti etmek amaciyla 6vmek
anlamina gelir. Amac, hedefl
kitleyi sessiz ve boyun egen bir
topluluktan aktif oyuncular ha-
line doniistiirmektir.

Gecmiste din hakim ideoloji
iken, biitiin évgiiler yalmz Tan-
riya yonelikti, onun her seyin
iistiinde onceligi vardi. Yoneten-
ler sadece onun temsilcileri ol-
duklar diisiintildiiklerinden
oviiliirlerdi. Islam da bu konuda
bir istisna degildir. Kuran ve
peygamberin stinneti inananlara
bunu telkin eder. Sonug olarak,
maddi ya da zihinsel, tiim din-
yevi igler 6vgii alanimin diginda
tutulur. Bu da dogal olarak eko-
nomik anlamda {iretimi ve ticari
muameleleri etkiler. Halta mez-
hepler ve mistik tarikatler tiike-
timden, tiretim ve giinliik ihti-
vaclar icin gerekenden fazlasi-
nin kazanilmas: egiliminden ge-
ri durulmasim nasihat eder. Bu
sekilde Miisliiman toplumlar:
“ilan ya da umumi duyurular”
yani “ne oldugunu ya da olaca-
ni haber veren sézlii, yazihi ya da
basilmis sey” devresinde yasa-
maya devam ettiler. Bu durumda
halk eylemci degil sadece alic
konumunda oldu.

Miinadi ya da tellal genel
olarak devlet hizmetinde ve za-
man zaman ¢arsilarda Islam
diinyasmdaki tek ilan araci ola-
rak 20. ylizyiln ilk yillarina ka-
dar kaldi. Tellallar cogunlukla
baz1 yiikiimliiliikleri yaydikla-
rindan halk tarafindan fazla iti-
bar gormezlerdi. Hadramut'tan
eski bir Arap deyisi onlar1 “car-

sinin kopegi” olarak degerlendi-
rir ve seytan tellallarm ilki ola-
rak tarif eder. Bir Arap anekdo-
tu, lagim tasinin pislik ve koti
koku icinde yasayan tek madde
olmasim Allaha sikayet ettigi bir
diyalogu anlatir. Allah onu uya-
rir: “Sus, yoksa seni tellalin aya-
gimin altina yerlestiririm.”

Avrupa modern cagda bu
devreyi serbest pazar ekonomi-
sinin gelisimi ve gazetelerin
aracilhig ile atlatti. Daha sonra
reklam ticari ilerleme ve reka-
betin ana araci haline geldi. Os-
manl yonetimi, gazetelerin
varhigim ve roliinii ancak
1820’lerde, imparatorlugun si-
yasi meseleleri tizerindeki etki-
si yoluyla farkina vard:. Kisa za-
manda devletin himayesi alin-
da ilk gazeteler yayimlandi. Do-
gal olarak reklama ilgileri yok-
tu ve sadece ilan yayimladilar.
Serbest pazar ekonomisi icin ilk
adimlar, diger tiim Avrupa il-
keleri tarafindan da hemen tak-
lit edilen 1838 Osmanh-ingiliz
ticari anlagmasimin imzalanma-
s1 ve ertesi yil Tanzimat Ferma-
nr'nin ilani ile atldi. Béylece
yonelimin rehberligiyle, yukari-
dan, Batililasma siireci bagladi.
Tabii yeni yapinin halk tarafin-
dan benimsenmesi uzun bir uy-
gulama siiresi ve bir nesilden
fazlasim gereklirdi.

Bu makalede Osmanh toplu-
munun “ilan”dan “reklam” dev-
resine gecisini aciklamaya cal-
sacagim ve reklamlari bu geg¢i-
gin farklh safthalarina érnekler
olarak kullanacagim. Sadece
Tiirk gazetelerinden yararlana-
cagim. [zmir ve Istanbul’un
Fransiz gazeteleri reklamlar
onlardan énce yayimlamaya
baslamis olsalar da dolagimlar
cok kisithydi ve az sayida yerel
okuyucular vardi. Dolayisiyla
modernizasyona katkilan siyasi
meseleler iizerine etkileriyle
ters orantiliyd.

{lanat tabiri ilk defa, yirmi
yildir istanbul’da yasayan bir
Ingiliz’e, William Churchill’e
ait olan, yari-resmi Ceride-t Ha-
vadis gazetesinin ilk sayisinda
(1 Agustos 1840) kullamldi. Bir
notla evlerin, diilkkanlarm, ath
arabalarm, atlarin vb satig ya
da kiralanmas: ile ilgili bilgile-
rin belirli bir béliimde “ilanat”
baghg: alinda yaymlanacagi



haber verildi. Bunlarin ticari ol-
mayip tamamen 6zel konular
olduklarina ve ayrica hichir
resmi baglantlari olmadigina
isaret etmek gerekir. Herhangi
bir resmi ilan da ayni basghk al-
tinda gazetelerin ilk sayfasinda
yayinlanirdi. Bu ticari rekabe-
tin, liretimin ve tilketimin ¢ok
diisiik seviyede oldugu ve en-
dustrinin var olmadig bir top-
luma cok uygun bir formiildii.
Buna okur- yazarhgin da % 5’in
alinda oldugunu eklemek ge-
rekir. Ilan edilen seyler niifu-
sun sadece bu grubuna sunulu-
yor ve onlar tarafindan satin
almabiliyordu. Bu boliimde ay-
m zamanda okur mektuplar-
nin, bulmacalarin, matematik
problemlerinin ve satrang ya-
rigmasinin yaymnlanmasi, yaym-
cimin hitap ettigi kitlenin me-
raklarindan haberdar oldugunu
kanitlar. Bu is topluma tama-
men yabanci oldugundan,
Churchill aym zamanda bir
reklam ajansi iglevini tistlendi
ve hatta teklifcilerin ve ilgili ta-
raflarin arasinda aracilik rolii
oynamay1 teklif etti.

Ceride-i Havadis bundan
sonraki yirmi yil boyunca tek
Tirk gazetesi olarak kaldi. Bu
siirenin ilk on yilinda ilanlarin
%86°s1 ticari ya da rekabet bo-
yutu olmayan yerel konulara ay-
rilmisti . Sadece %7,5'i yabanci
malzeme ve hizmetlerle ilgiliy-
di. Bunlarmn listesi degisim siire-
ci icindeki bir topluma Avrupah
is adamlar! tarafindan neler su-
nuldugunu orlaya koyar:

Duvar kagidi, saat, yangin
icin su tulumbasi, daguerrotype
(i1k fotograf makineleri), biiyii-
te¢ ve diirbiin, cicekler ve cicek
tohumlar, duvar boyasi, gazozlu
limonata, gemi, barut, yazma ve
boyama tahtasi, galvanik maki-
nesi, tarim makineleri, altin ve
glimiis nesneler, piyano, ilaclar.

Calisan yabanecilar olarak
sunlari sayabiliriz: Boyacilar,
cam tamircileri, Avrupa piyan-
golarimin aracilari, oyuncular
(tiyatro kumpanyalarindan) ve
ozellikle doktor ve eczacilar.

Malzeme ve personel ¢o-
gunlukla Avusturya, Fransa ve
Ingiltere’dendir.

1850°’den ve dzellikle Kirim
Savagr’'ndan sonra yabanci mal-
zeme ve hizmetlerin ilanlar:

biiyiik 6lciide artin. Ozellikle Is-
tanbul’da yerlesik Avrupah sir-
ketler ve tireticiler halk: varhk-
larmdan haberdar ediyorlardi:

Camasir makinalar kulla-
nan ¢camasirhane, bir Parislinin
ayakkabi diikkdni, restoran ve
otel, demir ve bakir dékiim fab-
rikasi, kereste fabrikas, cicekei
diikkam, mimar, fotografqi, res-
sam, at arabasi fabrikalar (Al-
man, Fransiz ve Macar), pamuk
yikama makinasi temsilcisi, al-
kollii icki dagitimeilar, magaza
sahipleri.

1860’dan sonra Tiirk basi-
ninda biyiik bir degisiklik goz-
lenir. Kigilere ait gazeleler bas
gosterir ve hatta bazilar: devle-
tin yardimim reddeder. Genel
olarak bunlar, siyasi yayinlar
olup ekonomik konularla daha
az ilgilidirler. Ancak bu yirmi
yillik siire icinde ilk defa gaze-
teler reklam bedellerini belirt-
meye, ticaret ve endiistri i¢in
ilanin 6nemi hakkinda makale-
ler yayinlamaya baslarlar. Yine
yerel iiriinlerle ilgili az sayida
ilan bulunur, ilanlar esas ola-
rak sans ve kira ile alakahdir.
Esas artis resmi ilanlarda gorii-
liir. Yabanci reklamlar sayica
ve cegilce cogalir:

Tarim makinalari, ocaklar,
at arabalari, mobilya, masa ser-
visleri, gaz, lamba, demir kasa,
avize, ayna, saat, ev dekorasyo-
nu, miicevher, degirmen tasi,
dikis makinesi, Fransiz zeytin-
yagi, cukulata.

Hizmetler alaminda: Dikis
makinasinin kullanimini 6gret-
meKk icin eve servis, ziyafetler
icin Avrupa masa servisi kira-
lanmasi, Ingiliz okulu, tiyatro-
lar, sigorta sirketleri, Avrupa
piyangolari, biiylik magazalar.

iki ilan dzellikle ilgi cekici.
Bir tanesi biiyiik bir deponun
“yeni yil hediyeleri kampanya-
s1”yla ilgili. Halbuki Miisliiman-
larin kendi Hicri takvimlerine
gore yeni yillar1 vardir ve bunu
hi¢bir zaman Avrupalilar gibi
kutlamazlar. Ikincisi, yine Os-
manh toplumu icin yeni bir sey
olan, Avrupa’ya (Fransa, Belcika,
Almanya, Avusturya) turistik bir
gezi hakkinda. Asil yogunluk,
ozellikle cinsel yolla yayilan has-
taliklarla ilgili doktor ve ilag
ilanlarryla beraber saghk konu-
su iizerinde bulunuyor.

BN 2
= )(ﬁ
i SR DG 3
LU s LR T e B P

] - S,
sy @ N, L re il

el - R

IR, Ly

BN

e e g G 2 L Ay Ay

ol e
R P PRI RIG W N 45-:151_,51?’ 5
‘str,ﬁ',_}ufi.}ju‘:,ai_;,,ﬂ. A?{J.j,ﬂ e ik
e S
Dngtes J‘:‘.;; 4.\:'-?\ .,: .:9\ i ’;-=' Tu" Li .»!1 i J:’HJ i

e e
o3 )15t uyj’ufu:;r:ia A:’..‘f} qJ 4 ;J,? o q-?‘ri o
delelgaa s ik b il e T
ST IO iy Ly o Li'.f‘Js-‘f <

b gal g

23kl

f:u"_}*}:;!‘ it s
: . e s el
J'*-'F"). AL e iy i Wy ot oL e
‘Ll"arr'“:"%‘ [ S s .;._)L;.udg'g,sl_,é
P A P

BRI L

T VS EE S A

Ceride-i Havadis’te flanat
béliimii satranc yarismalarinin
da yaymnlandigi yerdi. Altta,
kumas lizerine resim yapma
teknigi lizerine ders veren birinin
ilamt yer aliyor.

No: 211, 1845

Reklam sektdriinde biiyiik
ilerleme 1880’lerde basladi ve
20. yiizyihn ilk yillarinda Avru-
pa standartlarina ulasti.
1905°te, Stamboul adiyla Fran-
sizca yayumlanan bir Istanbul
gazetesi, Avrupa seviyesine eri-
sildigini yaziyor. Revue du
Monde Musulman 1907de, “Is-
tanbul ve Kahire gazetelerinin
Avrupa yayinlariyla esit olduk-
larim, bunlarin son sayfalarmin
otekiler gibi reklama ve cok sa-
yida resime ayrildigini” soylii-
yor. Bu donemde reklam kavra-
mi1 ve bunun Avrupa’da ve
ABDY’de kullanim sekli hakkin-
daki makalelerin, bir 6nceki
doneme gire daha fazla sayida
yaymnlandigim eklemekte yarar
var. Hatta ilk defa Osmanh rek-
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Ingiliz kumpanyasimin vapur
(buhar) ile isler cift siirme,
tohum ekme, su cekme, bugday
ve pamuk temizleme, kahve

© cekme makineleri tiiccarindan
resimli ilan.

Ruzname-i Ceride-i Havadis,

no: 949, 1864.

lamcilik sektoriinti elestiren bir
makale 1905 yihnda fkdam ga-
zelesinde basildi. Bu dénemde
sektoriin gelisimi Osmanh top-
raklarinda ilk reklam ajanslari-
nin ortaya cikmasiyla da kendi-
ni gosterir.

Tiim bu ilerleme, Tanzi-
mat’in kirk yilhik hazirhk déne-
minin mantiksal bir sonucudur.
Abdiilhamid’in 33 yilhk (1876-
1908) saltanati, bircoklar: tara-
findan hatal bir sekilde, Os-
manl toplumunun dini taassu-
ba ve modernizasyonu reddedi-
se bagh olarak geriledigi bir
duraklama devresi olarak de-
gerlendirilir. Reklami verilen
malzeme ve hizmeltlerin listesi
bunun tersini kolayca kantla-
yabilir. Tiirk basimma ve Istan-
bul’daki Fransiz gazetelerine,
ilanlarda hanedanin armasini
ve padisahm miihriinii kullan-
ma hakkim tanimasi Abdiilha-
mid’in toleransinin bir kaniti-
dir. Bu sembolleri kullanan ya-
banci sirketler litografi (tas
baski), takma ayak, piyano ve
miizik aletleri, miicevher, de-
korasyon ve mobilya, fotograf-
cilik, saglhik maddeleri gibi mal-
zemelerin reklamin veriyorlar-
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d1. Ayrica bunlarin arasinda
disciler, Avrupa pastaneleri ve
ayakkabr magazalan da bulu-
nuyordu.

Cervati Fréres et D. Faizea’
min ilk ticari rehberi 1880°de
(L'Indicateur Ottoman- Alma-
nach du Commerce et de U'Indust-
rie, 1889’dan sonra Annuaire
Oriental) ¢ikti. Bu Avrupa ve Os-
manh is gevrelerinin artan ilis-
kilerine bir kamtt. Imparator-
luk i¢indeki bir¢ok yerden (iz-
mir, Selanik, Trabzon, Bursa,
Edirne, Konya, Gumiilcine, Si-
nop vb) 10.000°den fazla adresi
kapsivordu ve icerigi hemen her
vil yenileniyordu.

Bu dénemde Tiirk gazetele-
rinde reklam bulunan yabanci
iiriinlerin listesi sudur:

Saat, gaz lambasi, cicek, y1-
kama tozu, lastik ayakkab, deri
igsleri, sa¢ boyasi, yiiz pudrasi,
harman dévme makinasi, bi-
¢cerddger, cay, margarin, kan-
vak, komiir, fonograf, sigara
kagidi, dikis makinasi, miicev-
her, kiyafet.

En cok reklanm yapilan mad-
deler Avrupa ilaglaridir: iktidar-
s1izlig1 tedavi eden suruplar; al-
kollii olmayan icecekler; frengi
ve helsogukluguna karsi ilacglar;
g0z operasyonlari icin aletler;
ameliyat gerec¢leri; dis macunu;
takma dis; basagrisim, soguk al-
ginligim, asabiyeti, sindirim
gigliigiini, ishali, astimi, roma-
tizmayl, terlemeyi tedavi eden
haplar; maden suyu; balik yag.

Bu dénemde Osmanh Mek-
teb-i Tibbiyesi kendi uzmanla-
rim yetistirdikce reklam veren
Avrupali doktorlarin sayisi
onemli miktarda azaldi.

Onceki dénemde, Istan-
bul’da Avrupalilarin sahip ol-
duklar: biiyiik magazalar sade-
ce Fransiz gazetelerine reklam
verirken 1880°den sonra Tiirk
basinin tercih ettiler. Bazilari
tam sayfa ilanlarla kampanyalar
diizenlediler. Bunlarin esas ola-
rak “alaturka” yerine “alafran-
ga” kiyafet ve mobilya sunmala-
r1 Tiirk evlerinde biiyiik degi-
sikligin olustugunu kanitlar.

Donemin 6zelligi yerel iire-
limin ve hizmetlerin, yabancila-
rin isgaline karsi saldirisidir.
Bu 6zellikle dort alanda gorile-
bilir: llag, alkollii icecekler, gii-
zellik iirtinleri, fes. ilanlar her

defasinda “Avrupahdan daha
iyi” va da “Bir kere deneyin, bi-
zimkinin geri kalmadigim gore-
ceksiniz” gibi ifadeler iceriyor.
Okuyucular: kalitelerine inan-
dirmak i¢in bazilar uzmanlhk-
larmin Avrupa’dan lisansl ol-
dugunu belirtirken baskalan
iist diizey bir Osmanh memuru-
nun beyanatini- icecekler stz
konusu oldugunda beyanat pa-
disahin kendi doktoruna aitti-
kullanmiyorlar.

Yerli alkollii ickilerin rek-
lamlarinin yapilmasi ve oviil-
meleri, yénetimin bunlarin din
adima vasaklanmasinda israr
etmesi ve tavernalarin camile-
rin fazla yakiminda olmasini
yvasaklayan emir géz éniinde
bulunduruldugunda sasirtici
bir celiskidir. Aynm sey kadin
giysileri icin de gecerli. Bir
yandan reklamlarda ilk defa
bast acik kadin resimleri kulla-
niliyordu, ébhiir vandan yaym-
lanan bir ramazan iradesinde
kadinlar ince ¢arsaflar ve dik-
kat cekici kiyafetler givmeme-
leri konusunda uyariliyorlardi.
Bunlara, Osmanli basiminda ilk
defa ¢iplak kadin resimlerinin,
“giizel sanatlardan™ hashg al-
tinda Abdiilhamid’in saltanat
yillarinda yayinlandigim da ek-
leyebiliriz.

Ozetle, reklamlarin tanikli-
g1, Tanzimat’tan altmis yil va
da iki nesil sonra, 20. yiizyila
girildiginde, Osmanh toplumu-
nun Bati tarz1 yasamdan iyice
haberdar oldugunu ve onun
iiriinlerini kullanmay1 hildigini
kamithyor. Bu yiizden yerli {ire-
ticiler bunlara henzerlik ve
hatta bunlardan iistiinliik iddia
edivorlardi. Tiiketimi tesvik
eden bu egilim 20. ytizyilin ne-
sillerini, énce Jon Tirkleri
sonra Kemalistleri, tiretimde
geleneksel yontemleri tama-
men birakmaya ve Bat1 6rne-
ginde caZdas modeller arama-
ya itti. Tiirkler ve Osmanh
Devleli’nin diger Miisliiman
topluluklarmin- 6zellikle Arap-
lar- arasindaki ana fark Tanzi-
mat kavraminin anlasilmasin-
da yatar. Modernizasyon hede-
{i, reklamcilifin ilerlemesinde-
ki siirekliligin anlattig1 gibi,
toplumu siirekli olarak ileriye
bakmaya ve asla geri donme-
meye yonlendirdi.



